Programul de studiu: ECTS IFR
Disciplina: Marketing
Anul de studii: 11
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1
2 Furnizarea informatiilor privind criteriile de
evaluare / Furnizarea informatiilor privind
bazele metodologice de realizare a
proiectelor — 2 ore 4 ore
Marketingul ca filozofie de afaceri: studiu
de caz, temd de lucru pentru echipe in
cadrul seminarului — 2 ore
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. proiect
A studiu de caz — 2 ore.
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10 - Cercetari de marketing: utilizarea Evaluare
metodelor de cercetare, experimentul de etapa
marketing — 2 ore proiect
- Cercetari de marketing. Prezentare Evaluare
proiecte — 2 ore 4 ore scrisd
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- Cercetari de marketing.
proiecte — 2 ore

Prezentare

2 ore

Evaluare
proiecte

14

Sesiune
examene

Evaluare finala

Examen

E — examen, C - colocviu, V — verificare pe parcurs

Coordonator disciplina,

Asistent,




